
财政项目支出绩效目标申报表

（2022年度）

项目名称 上海旅游发展专项资金 项目类别 经常性项目

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市文化和旅游局

计划开始日期 2022-01-01 计划完成日期 2022-12-31

项目资金

项目资金总额 34,000,000 年度资金申请总额 34,000,000

其中：财政资金 34,000,000
其中：当年财政拨款 34,000,000

上年结转资金

其他资金 其他资金

项
目
绩
效
目
标

项目总目标
年度总目标

（2022 年 - 2022年）

持续支持对上海建设世界著名旅游城市有成效或有突出贡
献的基础性、公益性、功能性项目。

（一）支持旅游产业发展促进项目支持符合本
市旅游产业发展方向的重点产业项目，以及按
有关规定配套支持本市获得国家各类旅游发展
促进资金的项目。（二）支持城市形象提升项
目支持本市旅游景区提质扩容、培育增加优质
旅游消费供给、入境旅游环境提升、旅游标准
化建设等项目。（三）支持旅游公益设施项目
支持旅游消费便捷服务、旅游公共信息服务、
旅游便民惠民服务、游客安全保障设施建设等
项目。（四）支持本市重大旅游活动项目

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 指标目标值

产出指标

数量指标

申报辅导和集中受理数 >=8

第三方专业机构评审率 =100%

扶持区及重点功能区覆盖率 =70%

质量指标

扶持覆盖方向 =4个

项目实施内容与协议相符 相符

扶持项目验收通过率 >=85%

时效指标
指南发布时间 4-6月

第三方评审工作完成及时性 及时

效益指标

经济效益指标 带动社会资金投入 >=9000万元

社会效益指标

旅游资源及服务的提质扩容 提质扩容

引导带动本地旅游和活动等 扩大

旅游公共服务、基础设施增
加

>=5个
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可持续影响指标 专项资金项目库 动态调整

政策获取渠道 多平台多渠道

满意度指标 服务对象满意度指标
区文旅局管理人员满意度 >=85%

扶持项目单位满意度 >=85%
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财政项目支出绩效目标申报表

（2022年度）

项目名称 市级非遗保护专项资金 项目类别 经常性项目

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市文化和旅游局

计划开始日期 2022-01-01 计划完成日期 2022-12-31

项目资金

项目资金总额 11,210,000 年度资金申请总额 11,210,000

其中：财政资金 11,210,000
其中：当年财政拨款

上年结转资金

其他资金 其他资金

项
目
绩
效
目
标

项目总目标
年度总目标

（2022 年 - 2022年）

加强本市非物质文化遗产保护资金保障，大力弘扬传统中
华优秀文化。落实市级非遗代表性项目经费、代表性传承
人经费的拨付及验收工作。

完成项目申报受理及评审工作；落实扶贫资金
的拨付工作；推进非遗活动的市民参与度；取
得一定社会效应。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 指标目标值

产出指标

数量指标
传承补贴人数 >=600

项目补助单位 >=70

质量指标
补贴项目资金发放准确率 >=20%

补助传承人资金发放准确率 =100%

时效指标
项目补助资金发放及时性 12月底

传承人补贴资金发放及时性 12月底

效益指标
社会效益指标 本市非遗保护工作水平 逐步提高

可持续影响指标
市级非物质文化遗产专项长

效机制
建立健全

满意度指标 服务对象满意度指标
项目单位满意度 >=85%

传承人满意度 >=85%
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财政项目支出绩效目标申报表

（2022年度）

项目名称 宣传推广工作经费 项目类别 一次性项目

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市文化和旅游局

计划开始日期 2022-01-01 计划完成日期 2022-12-31

项目资金

项目资金总额 31,510,000 年度资金申请总额 31,510,000

其中：财政资金 31,510,000
其中：当年财政拨款

上年结转资金

其他资金 其他资金

项
目
绩
效
目
标

项目总目标
年度总目标

（2022 年 - 2022年）

项目旨在通过各项境内外文化旅游宣传活动，吸引境内外
游客来沪旅游意愿，引导游客在沪旅游消费，推广上海文
旅优质资源，提高旅游对文化转化率，不断擦亮上海文化
旅游金字招牌，树立上海都市旅游目的地整体形象。推动
上海实现文化和旅游产业发展环境更加优化，产品更加丰
富，营销更加精准，服务更加完善，充分发挥文旅融合的
综合效应、辐射效应、带动效应，不断提升上海世界著名
旅游城市的国际美誉度的要求。

配合国家“一带一路”等重要外交战略和“长
三角一体化”国家战略，紧扣市政府和局重点
宣传工作要求，针对上海的重点境内外旅游市
场和潜在重点客源市场，进行“软硬结合”的
旅游宣传，制作完成至少200万份宣传品、
宣传品语种不低于4种、宣传品发放量不低于
150万份、参加国内外各类文旅展会、交流
合作活动、举办国内专题文旅推广活动不少于
20次、宣传品设计水平得到领导和行业专家
的认可、媒体广告在全国范围内覆盖长三角地
区等主要客源目的地不少于20个。提升上海
作为旅游城市在国际范围内的知名度和认可度
，海外社交媒体年度覆盖量大于2500万，
促进国内游客文旅消费质量提升。

绩
效
指

一级指标 二级指标 三级指标 指标目标值

产出指标

数量指标

参加国内各类文旅展会、推
介促销等会议和交流活动次

数
>=10次

宣传品制作数量 >=200万份

宣传品发放数量 >=150万份

多语种文化旅游宣传网站浏
览量

>=1500万次

多语种文化旅游宣传网站独
立访客数

>=500万

海外社交媒体年度覆盖用户
数量

>=2500万

媒体合作渠道数量 >=5个

质量指标

宣传品语种丰富性 >=4种

宣传品验收达标率 =100%

媒体广告对国内主要客源地
（城市）覆盖数量

>=20个
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标 多语种文化旅游宣传网站正
常运行天数

=365天

时效指标

宣传品制作、配送发放及时
性

定期派送，12月底前全部
发放派送

参加国内各类文旅展会、推
介会等会议和交流活动完成

及时性
及时

多语种文化旅游宣传网站故
障响应情况

故障及时响应

效益指标
社会效益指标

提升相关网站搜索率 主流搜索引擎的前10位

上海作为目的地在海外社交
媒体知名度和影响力

提升

国内游客来沪旅游的意愿 提升

上海文旅品牌和文旅信息知
晓度

提升

可持续影响指标 文化旅游宣传长效机制 建立健全

满意度指标 服务对象满意度指标 游客对公众宣传品的满意度 >=80%
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财政项目支出绩效目标申报表

（2022年度）

项目名称 艺术管理工作经费 项目类别 一次性项目

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市文化和旅游局

计划开始日期 2022-01-01 计划完成日期 2022-12-31

项目资金

项目资金总额 15,129,400 年度资金申请总额 15,129,400

其中：财政资金 15,129,400
其中：当年财政拨款 15,129,400

上年结转资金

其他资金 其他资金

项
目
绩
效
目
标

项目总目标
年度总目标

（2022 年 - 2022年）

进一步做好本市舞台艺术和美术管理工作，提升服务效能
，推进舞台艺术创作与美术创作，加强人才培养，鼓励新
人新作；进一步提升美术馆公共服务效能及社会效益，提
升上海品牌性文化艺术活动的影响力；有效提升本市社会
公众的艺术修养和文化氛围，为全力打响“上海文化”品
牌，为加快建成国际文化大都市做出贡献。

全市美术馆举办200项展览，完成40件作
品，举办2次美术季活动，围绕党的二十大节
点及时举办主题展览。舞台艺术方面参与文化
和旅游部重要展演和项目申报10项。重大活
动方面，有计划地开展春节慰问演出活动的筹
备实施工作，确保2022年春节顺利组织开
展相关演出；确保重大节日顺利举办相关活动 
。

一级指标 二级指标 三级指标 指标目标值

产出指标

数量指标

举办美术展览数量 >=200项

孵化美术作品数量 =40件

举办美术季活动数量 =2次

申报文旅部重要展演和项目
数量（舞台艺术）

>=10项

重大节日活动协调工作完成
率

=100%

国际艺术赛事举办次数 =1次

驻沪部队慰问演出计划完成
率

=100%

举办演出季活动数量 =2次

质量指标

举办美术展览合格率 =100%

孵化美术作品合格率 =100%

举办美术季活动合格率 =100%

申报文旅部重要展演和项目
（舞台艺术）合格率

=100%

国际艺术赛事举办合格率 =100%
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绩
效
指
标

重大节日活动协调工作合格
率

=100%

驻沪部队慰问演出合格率 =100%

举办演出季活动合格率 =100%

时效指标

举办美术展览及时性
2022年12月

底

完成美术作品及时性
2022年12月

底

举办美术季活动及时性
2022年12月

底
申报文旅部重要展演及项目

（舞台艺术）及时性
2022年12月

底

国际艺术赛事举办及时性
2022年12月

底

各项演出举办及时性
2022年12月

底

举办演出季活动及时性 及时

效益指标
社会效益指标

美术季活动接待观众人数 >=80万人次

驻沪部队慰问演出覆盖率 =100%

可持续影响指标
文化艺术美术管理及重大活

动工作长效机制
建立健全

满意度指标 服务对象满意度指标

社会公众对重大演出节目的
满意度

>=85%

驻沪部队对慰问演出的满意
度

>=85%

观众对美术展览的满意度 >=85%
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