
财政项目支出绩效自评表
(2020 年度)

项目名称 场馆演出、展览及讲座经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市群众艺术馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 3811775.00 3811775.00 3,801,835 10 99.74% 10

    其中：当年财政拨款 3,811,775.00 3,811,775.00 3,801,835.00 —   

                上年结转资金 —   

                其他资金 —

年度
总体
目标

预算目标 实际完成情况

1、丰富市民文化生活，引导大众文化休闲，于活动中贯
穿社会主义核心价值观的培育。 2、深入实践“开放办
馆”理念，吸引和扶持各类社会主体参与和举办活动。
3、做好场馆日常开放工作，并于五一、十一、元旦、春
节、暑期等节庆假日举办主题活动。

2020年，场馆阵地活动除疫情期间闭馆外
，在做好常态化疫情防控的基础下，重点围绕
全面实现小康社会、传承推广中华优秀传统文
化、市民美育等主题，策划相关活动内容，主
题活动特色鲜明，品牌活动的影响力进一步提
升。年内共举办节庆和专题活动6项，展览1
3个，讲座沙龙和相关公教活动50余场，放
映公益电影近百场，线下活动参与人次约8万
，线上近百万。 一、节庆和专题活动 举办
上海新年模型交流赛、“启程•回家•团圆年
”第十三届海上年俗风情展及新春系列活动、
市民文化节“328文化服务日”活动、“五
一”小长假系列活动、“走进艺术之门”暑期
系列活动、“十一、中秋”长假系列活动等节
庆和专题活动。 二、展览活动 两个展厅共
举办展览13个，包括：“启程•回家•团圆
年”第十四届海上年俗风情展、生肖有礼•鼠
你红、“美好生活”长三角公共文化创新大赛
案例精粹、云上的日子——扇面作品展、“最
美守护者”——上海市群文干部抗疫主题书画
作品展、人与环境历届生态摄影展优秀作品回
顾展、拾城记疫、邮趣•极限片——三人联展
、“小人书中的烽火岁月” 纪念中国人民抗
日战争暨世界反法西斯战争胜利75周年连环
画展、永恒的瞬间——上海世博十周年图片展
、永恒的瞬间——上海世博十周年收藏展、金
山漕泾书法展、上海新年模型交流展。 三、
讲座和沙龙活动 开展讲座与沙龙活动，重点
包括：“光影之交”摄影系列讲座、“聆听上
海”海派文化系列讲座、“艺术绘生活”美学
系列讲座、single singers
阿卡贝拉沙龙、“秋霞圃”国学沙龙等，并对
其中重点场次进行线上播放。 此外，电影放
映于9月起继续开放服务，“团团圆圆照相馆
”拍摄、“艺起听书吧”等阵地固定项目使到
馆市民可随时参与。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标 活动计划完成率 >=95% 96 15 13
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绩
效
指
标

产出指标 质量指标
活动完成达标率

>=95% 96 15 13

时效指标
活动举办及时性

>=95% 10 8

效益指标

社会效益指标
场馆活动达标情况

=良好 10 10

生态效益指标
安全事故发生率

=0 5 5

可持续影响指标
人员到位率

>=95% 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标

市民满意度
>=90% 15 11

管理人员满意度
>=90% 10 9

总分 100 89  

- 2 -



财政项目支出绩效自评表
(2020 年度)

项目名称 群众文化活动创作及培训经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市群众艺术馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 4340000.00 3739740.00 3,739,740 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 4,340,000.00 3,739,740.00 3,739,740.00 —   

                上年结转资金 —   

                其他资金 —

年度
总体
目标

预算目标 实际完成情况

创作部门在七个艺术门类全年完成不少于14个原创作品
，作品内容要健康向上，形式要新颖多样，具有时代特征
、民族特点和地方特色，效果要力求群众喜爱，雅俗共赏
，便于推广，易于传唱。其中7个以上作品要争取获得省
（市）级以上的奖项。七大艺术门类的创作、创作基地和
创作活动示范点各项活动、“群星奖”获奖作品和优秀原
创作品巡展巡演、“华东六省一市”“京津沪渝四直辖市
”、江浙沪皖长三角等地区间的创作交流展演活动将贯彻
全年。 培训部门应提升本市群文骨干
的业务技能,培育师资辅导基层团队举办骨干系列培训1
0期；提升本市市民文化艺术素养，举办市民艺术培训1
32期。

1、创作：全年共完成新作品创作25个。其
中音乐5个，戏剧2个，舞蹈2个，曲艺1个
，美术8幅，书法5幅。获奖作品12个，入
展作品13个。线上指导基层创作作品约20
0余次，完成创作活动6个，发表论文1篇。
2、培训：全年共推进课程777期，服务
受众逾655万人次，其中举办骨干及市民培
训187期,培训学员30000余人次。开
辟数字文化馆云课堂、文化云美育课程项目，
并与信息苑合作美好生活系列课程，推进课程
190期，服务市民150万人次，开展每日
诗品栏目300期,服务市民90万人次，承
担市民文化节启动日云讲堂项目,审核对接并
推出课程近100期,服务市民400余万人
次, 部门培训项目主流媒体报道10次，微
信新媒体发稿21次。 3、调研：完成全年
《群文世界》共六期。总发表一百二十余篇文
章

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
活动计划完成率

>=95% 0 15 14

质量指标
吸引社会群体计划完成

率

>=95% 0 15 14

时效指标
活动举办及时性

>=95% 0 10 8

社会效益指标

组织人员到位率
>=90% 0 5 4

获奖作品完成率 >=95% 0 15 15

- 3 -



效益指标

可持续影响指标

工作人员到位率
>=95% 0 8 7

部门协调联动机制
=良好 0 5 4

满意度指标 服务对象满意度指标

市民满意度
=90% 0 10 8

参与单位满意度
>=90% 7 6

总分 100 90  
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财政项目支出绩效自评表
(2020 年度)

项目名称 非遗保护中心经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市群众艺术馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1800000.00 1600000.00 1,600,000 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1,800,000.00 1,600,000.00 1,600,000.00 —   

                上年结转资金 —   

                其他资金 —

年度
总体
目标

预算目标 实际完成情况

争取通过非遗办的努力，积极开展文化交流活动，以文化
遗产日、重大节庆宣传活动、各类国际国内大型赛事和展
演为载体；同时开展“非遗进校园”、“非遗在社区”、
“非遗走出去”，参加文旅部“欢乐春节”、“非物质文
化遗产博览会”等系列活动，提高上海市民对非物质文化
遗产的保护意识，对非物质文化遗产所蕴含的文化价值、
历史价值和审美价值的了解。对一些项目资源进一步充分
挖掘与整合，同时对于已经进入名录的项目，通过制定中
长期保护规划，明确保护范围、保护措施和目标，实施更
切实有效的保护政策措施。

1.“文化遗产日”线上文化遗产普及活动
2.积极推进“挂牌100个社区项目代表性
传承人工作室”工作 3.协助市新闻办和市
文旅局，做好进博会媒体中心非遗客厅工作

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
活动计划完成率

>=95% 15 13

质量指标
活动完成达标率

>=95% 15 12

时效指标
活动计划举办及时性

>=90% 15 13

效益指标

生态效益指标
安全事故发生率

=0 10 10

可持续影响指标

项目长效管理机制建设 =良好 10 8

部门协调联动机制
=良好 10 8

满意度指标 服务对象满意度指标
项目保护单位满意度

>=90% 15 10
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总分 100 84  
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财政项目支出绩效自评表
(2020 年度)

项目名称 市民文化节活动经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海市群众艺术馆

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 13000000.00 11000000.00 11,000,000 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 13,000,000.00 11,000,000.00 11,000,000.00 —   

                上年结转资金 —   

                其他资金 —

年度
总体
目标

预算目标 实际完成情况

2020年上海市民文化节，立足上海城市发展定位和市
民群众的美好生活新需要，切实将以人民为中心的思想贯
穿于市民文化节全过程，推动其再出发、再创新、再超越
。进一步深化“政府主导、社会参与、各方支持、群众受
益”的长效办节机制，巩固“百个社区大展示、万支团队
大竞技、社会各界齐参与、千万市民共享受”的丰硕成果
。进一步发挥市民文化节的主题性、引领性，做强放大节
的平台效应、社会效应、融合效应，挖掘、培育、遴选、
服务一批新的社会主体成为市民文化节的合作伙伴和办节
力量。进一步创新活动形式，打造互联网办节新平台，实
现在场、在线、在播全天候，不断提升服务效能，提高市
民大众参与度、获得感、满意度。 1）深化完善“政府
主导、社会参与、各方支持、群众受益”的长效办节机制
； 2）培育“百个社区大展示、万支团队大竞技、社会
各界齐参与、千万市民共享受”的新成果，提升百姓文化
、艺术、美学素养。 3）助推区域文化建设，使中华美
学精神广泛弘扬，公共文化服务效能不断提升，市民文化
素养逐步提高，城市文化氛围愈加浓郁。

2020年3月28日，上海市民文化节在疫
情防控的特殊阶段，以 “云上文化服务日”
的特殊方式启动，此后立足疫情不同阶段积极
拓展活动空间与平台，同时紧扣“我的小康我
幸福”主题，提升活动品质，倡导健康生活，
满足市民大众的精神文化需求和对美好生活的
新期待。全年全市共举办28278项活动，
吸引线上线下三千多万人次参与。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

活动计划完成率
=100% 10 9

市民参与人次
=1000万元 12 12

各界人员到位率
=100% 5 4

质量指标

活动举办方式多样化
=多样 5 5

活动覆盖率
=100% 6 6
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绩
效
指
标

活动内容丰富度
=丰富 5 5

第三方巡查评估合格率 =100% 5 4

时效指标
活动举办及时性

=100% 5 4

效益指标

社会效益指标

市民文化素质提升效果 =有效提升 5 4

区域文化氛围提升效果 有效提升 2 2

市民文化需求满足感
满足 5 4

增强活动平台效应
增强 5 4

可持续影响指标

长效管理机制健全性
健全 5 4

部门协调联动机制
健全 5 4

满意度指标 服务对象满意度指标

参与群众满意度
>=90% 5 4

项目单位满意度
>=90% 5 4

总分 100 89  
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