
上海市体育宣传教育中心 2026年度项目绩效目标汇总表

财政项目支出绩效目标申报表

（2026年度）

项目名称
体育业务开展保障

经费
项目性质

其他一次性项

目
项目类别 特定目标类

主管部门 上海市体育局 实施单位 上海市体育宣传教育中心

计划开始

日期
2026-01-01

计划完成

日期
2026-12-31

项目资金

（元）

项目资金总额： 年度资金申请总额： 635,000.00

其中：财政资金
其中：当年财政拨款 0.00

上年结转资金 0.00

其他资金 其他资金 635,000.00

项目

绩效

目标

项目总目标 年度总体目标

保障博物馆及相关维持性经费，保障体育

业务及时、有序开展。预计项目开展完成

率 100%，验收合格率达 95%以上，服务对
象满意度达 90%以上。

一级指标 二级指标 三级指标 年度(/项目)指标值

绩效

指标

产出指标

数量指标 项目开展完成率 =100.00(%)

质量指标 项目验收合格率 ≥95.00(%)

时效指标 项目开展及时性 及时

效益指标
可持续影

响指标
档案管理制度健全性 健全

满意度指

标

服务对象

满意度指

标

管理人员满意度 ≥90.00(%)



财政项目支出绩效目标申报表

（2026年度）

项目名称
体育宣传业务经费

（公益金）
项目性质

经常性专项业

务费
项目类别 特定目标类

主管部门 上海市体育局 实施单位 上海市体育宣传教育中心

计划开始

日期
2026-01-01

计划完成

日期
2026-12-31

项目资金

（元）

项目资金总额： 年度资金申请总额： 5,954,552.00

其中：财政资金
其中：当年财政拨款 5,954,552.00

上年结转资金 0.00

其他资金 其他资金 0.00

项目

绩效

目标

项目总目标 年度总体目标

上海体育博物馆建设及其运行管理。做好

博物馆衍生品设计，体育文化活动推广，

馆藏系统、管理类平台、展陈设施全年维

护，藏品征集数量 50 余件，展陈更替 4
次，举办临展 2次。保证博物馆设施设备
正常运转，举办的活动参与人次增长 3%有
余，使参观人员及管理人员满意率达 90%

以上。

一级指标 二级指标 三级指标 年度(/项目)指标值

绩效

指标

产出指标

数量指标

展陈设施设备维保完成率 =100.00(%)

博物馆管理平台、馆藏系统更新运

维完成率
=100.00(%)

藏品购买、征集数量 ≥50.00(件)

展陈更替次数 ≥4.00(次)

临展次数 ≥2.00(次)

质量指标

博物馆管理平台、馆藏系统更新运

维合格率
≥95.00(%)

展陈设施设备维保合格率 ≥95.00(%)

效益指标

社会效益

指标

主体活动参与人次增长 ≥3.00(%)

设施正常运转率 ≥95.00(%)

可持续影

响指标
配套设施到位情况 到位

满意度指

标

服务对象

满意度指

标

管理人员满意度 ≥90.00(%)

受益对象满意度 ≥90.00(%)



财政项目支出绩效目标申报表

（2026年度）

项目名称 体育宣传业务经费 项目性质
经常性专项业

务费
项目类别 特定目标类

主管部门 上海市体育局 实施单位 上海市体育宣传教育中心

计划开始

日期
2026-01-01

计划完成

日期
2026-12-31

项目资金

（元）

项目资金总额： 年度资金申请总额： 17,110,900.00

其中：财政资金
其中：当年财政拨款 17,110,900.00

上年结转资金 0.00

其他资金 其他资金 0.00

项目

绩效

目标

项目总目标 年度总体目标

对举办的“新体育  心分享”讲坛活动进

行拍摄录制，根据内容配以公开发行的影

像、图文、字幕制作资料留存，并根据需

要在合适的平台发布。

根据年度培训工作计划，针对不同培训对

象，开展分层、分类的培训，实现不同层

级对象全覆盖，特定对象全覆盖。进一步

完善培训班的后勤保障，优化课程设置，

使主要培训班的学员满意度达到 95%以

上。

体荟魔都系列活动、体育文化活动推广完

成率均 100%，推广活动能达到预期效果，

有责投诉率增长小于 1%。

全面推进政务公开，加强政策解读与公众

互动，保障公众知情权、参与权、表达权

和监督权，提升政府公信力和执行力。同

时，优化 12345 热线体育类工单处理流

程，规范办理程序，提高办理质量。

围绕建设全球著名体育城市目标，坚持数

字技术与体育发展深度融合的核心理念，

以数据资源的整合共享和开放应用为突破

口，以重大平台、重点项目和重点应用场

景建设为抓手，构建覆盖全市的数字体育

服务体系，推动数字体育规范化建设，优

化提升体育管理效能，创新体育公共服务

模式，提高竞技体育训练科技含量，为推

进城市数字化转型提供助力。

提供各类服务保障，配合上海市体育宣传

教育中心完成宣传服务保障任务。

一级指标 二级指标 三级指标 年度(/项目)指标值

绩效 产出指标 数量指标 主体培训班人次 ≥235.00(人)



指标 体育节目制作期数 ≥52.00(期)

品牌系列活动活动完成率 =100.00(%)

政务网络巡维次数 ≥32.00(次)

公共数据归集、整合完成量 ≥200.00(张)

数据库开发运维月数 =12.00(月)

上海体育政务微博维护天数 =365.00(天)

=12.00(月信息系统工作运维月数 )

采访稿发布率 ≥95.00(%)

专题班讲座次数 ≥10.00(次)

特色党课课件设计制作完成率 =100.00(%)

政府开放相关活动次数 ≥4.00(次)

政策视频解读次数 ≥3.00(次)

托管坐席费完成率 =100.00(%)

来沪动丨健身地图平台服务正常运

行天数
=365.00(天)

来沪动丨运动银行平台服务正常运

行天数
=365.00(天)

体育宣传衍生品设计完成率 =100.00(%)

上海体育政务微信维护天数 =365.00(天)

上海体育喜马拉雅平台维护天数 =365.00(天)

年鉴印制数量 =300.00(份)

赛事活动拍摄率（照片、影片） =100.00(%)

=12.00(份信息月报数量 )

质量指标

体育节目制作合格率 ≥95.00(%)

培训达标率 ≥95.00(%)

特色党课课件设计制作验收合格率 ≥95.00(%)

主要活动赛事宣传达标率 ≥95.00(%)

数字化预算管理服务完成率 =100.00(%)

工单办结率 ≥99.00(%)

文史资料数据库维护合格率 =100.00(%)

体育重大事项报道完成率 =100.00(%)

处级干部专题培训参与率 ≥95.00(%)

新媒体运营推广验收合格率 =100.00(%)

时效指标

项目完成及时性 及时

工单按时办结率 ≥99.00(%)

项目开展及时性 及时

效益指标 社会效益

指标

体育网站投入使用率 ≥95.00(%)

政务微信、微博、视频号使用率 =100.00(%)

有责投诉率增长 ≤1.00(%)

推广活动达到预期效果 达到

政务微博浏览增长 ≥3.00(%)

政务微信、微博、视频号互动率 ≥95.00(%)



主体活动参与人次增长 ≥3.00(%)

可持续影

响指标

档案管理制度健全性 健全

网站、微信公众号、微博等维护机

制
健全

满意度指

标

服务对象

满意度指

标

管理人员满意度 ≥90.00(%)

受益对象满意度 ≥90.00(%)


