
2025

项目名称 少儿教育音视频库建设专业平台维护项目

主管部门 中国福利会 实施单位 中国福利会儿童教育传媒中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 18.00 18.00 18.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
18.00 18.00 18.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

持续建设中福会视频资料库，打造中福会儿童教育传媒

平台，做好网络平台安全运营维护。

持续建设中福会视频资料库，探索打造集新媒体传

播、创新内容制作、多元活动组织于一体的儿童教育

专属载体。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标
数据库当年资料数 ≥20.00(条) 30.00(条) 30.00 30.00

质量

指标

素材库管理
及时归档双

备份
达成指标 10.00 8.00 归档的时效性有待提

高

平台资料库运转 正常运转 达成指标 10.00 10.00

时效

指标

数据库平台 按要求上报 达成指标 10.00 10.00
按计划完成建设 当年完成 达成指标 10.00 10.00

效益

指标

社会

效益

指标

视频库建设
及时安全保

障
达成指标 10.00 10.00

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

长效管理制度建设
及时完善相

应管理制度
达成指标 5.00 4.00 长效管理机制有待完

善

服务态度满意率
积极配合沟

通
达成指标 5.00 5.00

总分 100.00 97.00
评分等级 优



2025

项目名称 关心少儿健康成长系列项目

主管部门 中国福利会 实施单位 中国福利会儿童教育传媒中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 86.00 86.00 86.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
86.00 86.00 86.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

总目标：关爱少儿成长，立足少儿教育， 围绕艺术

人 文、科学素养主题，完成相关项目。 第一阶段：

邀请 相关领域专家学者一同深入开展项目研究，策划

开展系 列内容。 第二阶段：以线下活动线上课堂相

结合的方 式，以鲜活生动的方式达到良好的社会效

益。 第三阶段：形成视频等不同形式的节目内容，组

织相关线下活 动，宣传推广，倡导有益于少儿成长的

教育方式，让更 多亲子家庭从中受益。

为提升青少年艺术人文和科学素养，中心围绕关爱少

儿成长，立足少儿教育，策划开展系列内容。中心响

应人工智能发展趋势，联合主办青少年人工智能创新

大赛 AI 多媒体作品设计活动，搭建科技与艺术融合实

践平台。联合上海文学艺术院打造“小小艺评家”艺

术鉴赏课程第三季， 以艺术美育践行宋庆龄培育少年

儿童的理念。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标

制作成片 ≥6.00(部) 6.00(部) 30.00 30.00
线下活动 ≥5.00(场) 10.00(场) 10.00 10.00

质量

指标

单位内容、主题
符合公益

性、素养性
达成指标 5.00 5.00

剪辑素材时长 ≥20.00(分钟) 70.00(分钟) 10.00 10.00

拍摄素材时长 ≥200.00(分钟) 700.00(分钟) 10.00 10.00

时效

指标
按期完成

当年制作成

片
达成指标 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

视频投放渠道及范围
≥2.00(家平

台)
3.00(家平

台)
5.00 4.00

拓宽视频投放渠道，

扩大传播范围，提

升社会影响力

视频播放点击量不少于 1000次 ≥3.00(部) 4.00(部) 10.00 8.00
视频点击量有待进

一 步加强，扩大传

播范 围，提升社会

影响力

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指
标

项目反馈服务满意率 ≥90.00(%) 95.00(%) 3.00 3.00

服务态度满意率
积极配合沟

通
达成指标

2.00 2.00

总分 100.00 97.00
评分等级 优



2025

项目名称 中福会优选传媒项目

主管部门 中国福利会 实施单位 中国福利会儿童教育传媒中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 91.00 91.00 91.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
91.00 91.00 91.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

总目标：根据中福会总会宣传任务以及各基层单位的优

质项目、优秀研究成果等积极开展宣传推广，形成相应

传媒成果。

第一阶段：深入了解中福会在相关领域的实验性、示范

性研究成果，选择合适的选题内容进行宣传策划。

第二阶段：拍摄制作中福会的优质项目，并形成多媒体

品牌内容。

第三阶段：通过宣传，对内加强联系，对外提升中福会

优质内容的社会辐射面，提升社会对亲子家庭对妇女儿

童的关注关爱。

中心围绕中福会宣传工作及各基层单位优质项目、研

究成果，深入调研梳理中福会在妇女儿童、文化教

育、公益服务等领域的实验性、示范性成果，确定宣

传方向与重点选题，围绕重点项目、重大活动、特色

品牌开展拍摄、采编与后期制作，推出《筑梦新篇 缔

造未来》、《不忘初心 缔造未来》中福会宣传片、

“七一”大会宣传短片等，通过多平台、多渠道开展

推广展示，对内进一步加强了系统内沟通联动，对外

显著提升了中福会优质内容的传播力与影响力，有效

引导全社会加大对妇女儿童、亲子家庭的关注与关

爱。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标

线下活动 ≥2.00(场) 3.00(场) 10.00 10.00
制作成片 ≥4.00(部) 6.00(部) 30.00 30.00

质量

指标

剪辑时长 ≥20.00(分钟) 60.00(分钟) 10.00 10.00

拍摄素材时长
≥200.00(分

钟)
600.00(分

钟)
10.00 10.00

单位内容、主题
符合公益

性、素养性
达成指标 5.00 5.00

时效

指标
按期完成

当年制作成

片
达成指标 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

视频投放渠道及范围 ≥2.00(家) 3.00(家) 5.00 4.00
拓宽视频投放渠道，

扩大传播范围，提升

社会影响力

视频播放点击量不少于 1000次 ≥3.00(部) 3.00(部) 10.00 8.00
视频点击量有待进一

步加强，扩大传播范

围，提升社会影响力



满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

服务态度满意率
积极配合沟

通
达成指标 2.00 2.00

项目反馈服务满意率 ≥90.00(%) 95.00(%) 3.00 3.00

总分 100.00 97.00
评分等级 优



2025

项目名称 青少年德育项目

主管部门 中国福利会 实施单位 中国福利会儿童教育传媒中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 78.40 78.40 78.40 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
78.40 78.40 78.40 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

总目标：通过线上线下相结合的方式，打造优质的少

儿 德育项目。第一阶段：联合德育教育基地，邀请专

家学 者，策划开展德育项目，启动活动。第二阶段：

制作完 成项目。第三阶段：组织开展相关线下活动，

进行广泛宣传推广。

在青少年德育板块， 中心联合学习强国上海学习平

台，共同打造一档以青少年大美育教育为核心的社会

大美育系列短视频，每集根据课程不同，邀请业界艺

术家、专家，组织青少年参与线下大美育活动，通过

专家与青少年的互动、答疑， 以及丰富多样的课堂形

式，让青少年亲身感受艺术之美。同时对接青少年职

业启蒙、艺术研学等项目，深化垂类业务布局。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标

线下活动 ≥3.00(场) 6.00(场) 10.00 10.00
制作成片 ≥4.00(部) 6.00(部) 30.00 30.00

质量

指标

剪辑时长 ≥20.00(分钟) 60.00(分钟) 10.00 10.00

拍摄素材时长 ≥200.00(分钟) 600.00(分钟) 10.00 10.00

单位内容、主题
符 合 公 益

性、素养性
达成指标 5.00 5.00

时效

指标
按期完成

当年制作成

片
达成指标 5.00 5.00

效益

指标

生态

效益

指标

视频投放渠道及范围
≥2.00(家平

台)
3.00(家平

台)
5.00 4.00

拓宽视频投放渠道，

扩大传播范围，提升

社会影响力

视频播放点击量不少于

1000次评论反馈 ≥3.00(部) 4.00(部)
10.00 8.00

视频点击量有待进一

步加强，扩大传播范

围，提升社会影响力

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

服务态度满意率
积极配合沟

通 达成指标 2.00 2.00

项目反馈服务满意率 ≥90.00(%) 95.00(%)
3.00 3.00

总分 100.00 97.00
评分等级 优
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