
财政项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 统战研究经费

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额 27.00 27.00 27.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政拨款 27.00 27.00 27.00 - 100.00 -

      上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

根据本部门职能定位和职责，发挥部门人员优势，依托中心多年积累的资源
禀赋，年内举办系列上海统战史专题研究会，汇编上海统一战线史研究论文
集和统一战线史系列画册，组建和涵养一批统战史研究队伍建设，通过座谈
交流、走访调研等形式，为“同舟共享”资源素材库建成提供支撑，为统战
历史文化做好宣传服务。

本部门深入实施上海统一战线“两项工程”，聚焦主责主业，年
内完成2025年上海统一战线史系列研讨活动，举办“五卅运动
——党的统一战线政策的伟大实践”座谈会、“老一辈革命家与
上海统一战线”“中共中央在上海十二年的统一战线工作”等系
列学术沙龙，推出“中共四大与党的统一战线政策发展”电子展
览，汇编1本学术论文集，凝聚了一批统战史研究专家队伍，梳
理汇总了一批阶段性统战史图文资料，为今后统战历史文化宣传
推广提供支撑。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

成本指标 经济成本指标 年度项目成本 ≤27.00(万元) ≤27.00(万元) 10.00 10.00

产出指标

数量指标

2025年统一战线史研讨会 =1.00(场次) 1.00(场次) 5.00 5.00

统战历史研究研讨会、咨询会和座谈会次
数

≥4.00(次数) 4.00(次数) 5.00 5.00

上海统一战线史研讨论文集汇编本数 =1.00(本数) 1.00(本数) 5.00 5.00

宣传制作工作完成率 =1.00(场次) 1.00(场次) 5.00 5.00

质量指标 会议及活动参与率 ≥95.00(%) 95.00(%) 10.00 10.00

时效指标

上海统一战线史研究论文汇编及时性
计划2025年8月

完成
达成指标 5.00 5.00

上海统一战线史专家队伍建设及时性
计划2025年9月

完成
达成指标 5.00 5.00

上海统一战线史研究系列成果转化及时性
计划2025年11月

完成
达成指标 5.00 5.00

效益指标

社会效益指标

统战历史研究水平和质量提高情况 提高 达成指标 5.00 5.00

提升统战研究和服务保障等能力 提升 达成指标 5.00 5.00

上海作为统一战线文化自信提升情况 提升 达成指标 5.00 5.00

可持续影响指
标

长效管理机制建设情况 建立健全
部分达成指标
并具有一定效

果
5.00 4.00

统战研究工作内容和服务对
象具有多样性，现有管理机
制适配性待提高。针对不同
研究对象和工作特点，分类
完善管理机制，提升机制建
设的精准性和适用性。

满意度指标
服务对象满意

度指标
相关领域人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 15.00 15.00

总分 100.00 99.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 统战融媒体工作经费

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额 104.00 104.00 104.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政
拨款

104.00 104.00 104.00 - 100.00 -

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

2025年计划完成全年微信公众号的宣传内容发布推广 ，完成微信
公众号信息发布800篇；完成全年门户网站的宣传内容发布推
广；做好融媒体相关设备软件保障。通过项目的实施，进一步提
升微信公众号关注度提升情况，为团结凝聚统战对象、发挥各界
人士力量作出努力。

2025年按计划完成了微信公众号、视频号、官方网站等网络媒体平台的运
维工作。全年推送公众号推文1125条、发布视频号696条、发布门户网站信
息1210条，显著丰富了统战信息的传播途径，增加了与统战人士和社会公
众的互动。通过定期发布高质量内容，策划线上线下活动，积极回应公众
关注的问题，平台的影响力和覆盖面得到大幅提升。互动形式多样化，使
统战工作更加贴近民众。与此同时，通过传播正面典型和先进事迹，弘扬
了主旋律，传播了正能量，为社会和谐与稳定做出了积极贡献。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

成本指标 经济成本指标 年度项目成本 ≤104.00(万元) ≤104.00(万元) 20.00 20.00

产出指标

数量指标 微信公众号信息发布篇数 ≥800.00(篇) 1125.00(篇) 10.00 10.00

质量指标

 门户网站全年访问量 ≥30000.00(人次) 457074.00(人次) 10.00 10.00

微信公众号发文均阅读量 ≥500.00(篇) 855.00(篇) 10.00 10.00

时效指标

门户网站信息更新时效 ≤72.00(小时) 0.00(小时) 5.00 5.00

微信公众号发文时效 ≤36.00(小时) 36.00(小时) 5.00 5.00

效益指标

社会效益指标

微信公众号关注度提升情况 提升
部分达成指标并具

有一定效果
5.00 3.00

微信公众号受众群体广泛，内容针对
性和吸引力需加强，推送效果和互动
性有待提升。优化内容策划，增强推
送精准度和互动性，提升公众号关注
度和影响力。

安全事故发生次数 ≥0.00(起) 0.00(起) 10.00 10.00

可持续影响指
标

长效管理机制建设情况 建立健全 达成指标 5.00 5.00

满意度指标
服务对象满意

度指标

软件使用人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 5.00 5.00

设备使用人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 5.00 5.00

总分 100.00 98.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 统战文化推广经费

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额 92.30 92.30 92.30 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政
拨款

92.30 92.30 92.30 - 100.00 -

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

2025年计划完成：                                       
1.统战历史展厅全年预计接待批次30批次；
2.编辑出版12期《浦江同舟》杂志，每期印发1500本，其余
以电子版形式发放；
3.统战文化地图数字化版本增加100个点位内容；
4.开展6场上海统一战线知识巡展；
5.开展4场上海统一战线city walk。通过项目的实施，进一
步提升展厅宣教思想引领性；进一步提升杂志权威性、引领
性、可读性和全面性，为团结凝聚统战对象、发挥各界人士
力量作出努力。

2025年按计划完成展厅接待、杂志编辑出版、知识巡展等各项工作任务
。展厅规范有序开放运行，积极接待各界人士参观学习，充分发挥了宣
传统战文化、传承统战精神的作用。按节点推进《浦江同舟》杂志编辑
出版，同步推出纸质版与电子版，刊物的权威性、引领性、可读性和覆
盖面持续提升。统一战线知识巡展扎实开展，有效扩大了统战知识宣传
普及的覆盖面与影响力。多场多主题上海统一战线city walk活动成功举
办，以沉浸式、行走式的方式活化统战文化资源，进一步增强了宣传教
育的吸引力和实效性。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

成本指标
经济成本
指标

年度项目成本 ≤92.30(万元) ≤92.30(万元) 5.00 5.00

产出指标

数量指标

展厅接待批次 ≥50.00(批次) 61.00(批次) 4.00 4.00

文化地图增加点位数量 =100.00(个数) 0.00(个数) 3.00 0.00

经费调整用于完成"同心共答"
工作任务，文化地图项目暂缓
实施。后续视经费保障情况推
进文化地图点位建设，或适时
调整指标目标值。

杂志编发期数 ≥12.00(期) 13.00(期) 5.00 5.00

举办活动数量 =10.00(场) 10.00(场) 5.00 5.00

质量指标

活动组织质量 达标 达成指标 5.00 5.00

文化地图内容质量 达标 达成指标 5.00 5.00

杂志发文质量 达标 达成指标 5.00 5.00

展厅内容丰富性 达标 达成指标 5.00 5.00

时效指标

展厅接待反应速度 及时 达成指标 5.00 5.00

知识巡展举办及时性 每两个月1次 达成指标 3.00 3.00

citywalk组织及时性 每季度1次 达成指标 5.00 5.00

杂志编发及时性 每月1期 达成指标 5.00 5.00

效益指标

社会效益
指标

文化地图使用覆盖面 扩大 达成指标 3.00 3.00

杂志权威性、引领性、可持续
性和全面性

提升 达成指标 3.00 3.00

展厅宣教思想引领性 提升 达成指标 3.00 3.00

各类活动社会认可度、参与度
、影响力

提升 达成指标 3.00 3.00

可持续影
响指标

展厅长效管理机制管理 健全 达成指标 3.00 3.00

杂志编发长效管理机制 健全 达成指标 3.00 3.00

满意度指标
服务对象
满意度指

标

展厅访客满意度 ≥90.00(%) 96.00(%) 3.00 3.00

各类活动受众群体评价 ≥90.00(%) 95.00(%) 3.00 3.00

文化地图受众群体评价 ≥90.00(%) 93.00(%) 3.00 3.00

杂志受众群体评价 ≥90.00(%) 95.00(%) 3.00 3.00

总分 100.00 97.00

评分等级 优


