
财政项目支出绩效自评表
（2022 年度）

项目名称 妇女儿童公益咨询

主管部门 上海市妇女联合会 实施单位
上海市妇女儿童服务指导

中心（巾帼园）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 129.60 90.11 90.09 10 99.98% 10

其中：当年财政拨款 129.60 90.11 90.09 — 99.98% —

上年结转资金 — —

其他资金 — —

年

度

总

体

目

标

预期目标 实际完成情况

2022 年，积极开展六一节主题公益活动、三八节主题公

益活动和相关主题公益活动，开展志愿者活动和志愿者培

育，不断扩大公益活动咨询服务的影响力，提高女性综合

素质，关爱儿童身心健康，提升巾帼志愿者服务能力，营

造良好和谐的家庭氛围。

2022 年，巾帼园通过微信公众号开展六

一主题公益活动；举办“巾帼心向党 喜

迎二十大”纪念三八国际妇女节 112 周年

公益周活动；开展有缘一线牵、单身节以

及初心向未来等主题公益活动；于三八节

主题公益活动开展了修身体验课和养心

公益咨询；举办 2022 年“巾声有约”声

音作品志愿宣讲活动，并为志愿者推出

“巾声有约”系列线上培训课程。通过项

目的实施，公益活动咨询服务影响力不断

提升，女性综合素质水平有所提升，对妇

女儿童关爱程度不断加强，巾帼志愿者服

务能力得到提升。

绩

效

指

标

一级指标
二级

指标

三级指

标
年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原

因分析

及改进

措施

产出指标

数量

指标

公益活

动工作

完成率

①完成六一节主题

公益活动；②完成三

八节主题公益活动；

③完成3个主题公益

活动。

①完成六一节主

题公益活动；②完

成三八节主题公

益活动；③完成 3

个主题公益活动。

7 7

公益咨

询及辅

导工作

完成率

①完成“修身”健康

体验；②完成“养心”

公益咨询。

①完成“修身”健

康体验；②完成

“养心”公益咨

询。

7 7

精神文

明建设

工作完

成率

①完成志愿者活动；

②完成志愿者培训。

①完成志愿者活

动；②完成志愿者

培训。

7 7

质量

指标

公益活

动工作

达标率

100% 100% 6 6

公益咨

询及辅

导工作

达标率

100% 100% 8 4

存在个

别活动

因疫情

调整未

明确调

整后的

方案，实

际参与

人数与

原计划

人数有

差异。需

进一步

加强委



托业务

的管理

水平。

精神文

明建设

工作达

标率

100% 100% 6 6

时效

指标

项目完

成及时

性达标

率

及时 及时 3 3

成本

指标

成本控

制率

专项支出控制在预

算范围内

专项支出控制在

预算范围内
2 2

效益指标

社会

效益

指标

公益活

动咨询

服务影

响力

提升 提升 6 6

女性综

合素质

水平

提升 提升 6 6

妇女儿

童关爱

程度

提升 提升 6 6

巾帼志

愿者服

务能力

提升 提升 6 6

长效管

理机制

健全性

健全 比较健全 12 7

活动结

束后，未

能及时

收集参

与对象

对活动

实施情

况的反

馈。在每

个活动

结束后，

加强对

参与对

象结果

反馈的

收集

满意度指

标

服务

对象

满意

度指

标

受益群

体满意

度

满意 88% 8 8

总分 100 91.00



财政项目支出绩效自评表
（ 2022 年度）

项目名称 巾帼园社会宣传与服务经费

主管部门 上海市妇女联合会 实施单位
上海市妇女儿童服务指

导中心（巾帼园）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 181.53 153.19 153.15 10 99.98% 10

其中：当年财政拨款 181.53 153.19 153.15 — 99.98% —

上年结转资金 — —

其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

打造智能化、便捷化的网上交互，进一步扩大官方宣传阵地的

影响力，通过新媒体手段大幅扩大活动的受益人群。建立完整、

规范的网上妇联工作机制和工作流程，形成网站、微信公众号、

微博、小程序“四位一体”的宣传架构，实现信息化管理，提

升新媒体宣传骨干的业务水平，提高粉丝和受众的满意度。

打造智能化、便捷化的网上交互，进一

步扩大官方宣传阵地的影响力，通过新

媒体手段大幅扩大活动的受益人群，开

展“微信课堂”43场，“网络直播”44

场。建立完整、规范的网上妇联工作机

制和工作流程，形成网站、微信公众号、

微博、小程序“四位一体”的宣传架构，

发布 991条微博，489条微信公众号内

容；实现信息化管理，提升新媒体宣传

骨干的业务水平，提高粉丝和受众的满

意度。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值

分

值
得分

偏差原因

分析及改

进措施

产出指标 数量指标

“微信课堂”完成场次
≥40

场
43 6 4

虽完成了数

量指标，但

因 疫 情 影

响，较多场

次 采 用 了

线上形式，

并较多集中

于下半年完

成。

“网络直播”完成场次 =4 场 44 6 4

因 疫 情 影

响，较多场

次 采 用 了

线上形式，

导 致 实 际

执 行 数 与

指 标 值 偏

差较大。

微博发布数量
≥960

条
991 6 6

微信公众号发布数量
≥480

条
489 6 6



质量指标

形成网站、微信公众号

、微博、小程序“四位一

体”的宣传架构

=100% 100% 7 6

在 现 有 的

宣 传 架 构

下，影响力

有 待 进 一

步提升。

小程序、网站运营稳定、

修复漏洞及时率
≥90% 100% 7 7

时效指标
信息更新及时性 =100% 100% 6 6

项目完成及时，按时完成

率
≥95% 100% 6 6

效益指标

社会效益

指标

弘扬正能量、凝聚妇女儿

童，政治立场正确，维护

妇女儿童权益目标明确

效果显

著

效果显

著
7 6

宣传的影

响力有待

进一步提

升。

传播非遗文化、传统文

化，普及健康知识、和谐

家庭和亲子关系。传播

“注重家庭、注重家教、

注重家风”的理念

效果显

著

效果显

著
7 6

宣传的影

响力有待

进一步提

升。

可持续影

响指标

建立信息部各项管理制

度并严格执行

及时修

订，落

实执行

及时修

订，落实

执行

8 8

进一步提升微信公众号

的影响力，粉丝数保有率
≥90% 100% 8 7

宣传的影

响力有待

进一步提

升，粉丝数

新增不足。

满意度

指标

服务对象

满意度指

标

微信课堂参与者满意度 ≥90% 100% 10 10

总分 100 92.00



财政项目支出绩效自评表
（2022 年度）

项目名称 女性社会组织培育发展

主管部门 上海市妇女联合会 实施单位
上海市妇女儿童服务指导

中心（巾帼园）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 125.00 86.55 86.46 10 99.90% 9.99

其中：当年财政拨款 125.00 86.55 86.46 — 99.90% —

上年结转资金 — —

其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

建设妇女阵地工作大联盟，发挥市级阵地的示范引领作用，

整合资源向基层阵地提供精准化服务。通过各种形式的公益

讲座活动、社会组织沙龙、能力建设培训，为女性社会组织提

供调研、政策咨询、信息服务、交流学习、资源共享的培育平

台。

建设妇女阵地工作大联盟，发挥市级阵

地的示范引领作用，整合资源向基层阵

地提供精准化服务，完成妇联阵地资源

配送场次 103 场，妇儿中心优秀课程、

活动、服务配送场次 32 场等。通过各种

形式的公益讲座活动、社会组织沙龙、

能力建设培训，为女性社会组织提供调

研、政策咨询、信息服务、交流学习、

资源共享的培育平台。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值

分

值
得分

偏差原因分

析及改进措

施

产出指标 数量指标

“妇女之家指导建设”

完成增能升级集中培训

人数

≥200

人次
241 5 4

因疫情影响，

增能升级培

训调整为线

上开展。

妇女之家旗舰园主题展

场次
=4 场 4 5 4

因疫情影响，

主题展较多

集中于下半

年开展。

妇儿中心学习交流工作

坊场次
=1 场 1 5 5

妇联阵地资源配送场次
≥100

场
103 6 5

因疫情影响，

部分配送以

线上形式开

展。

妇儿中心优秀课程、活

动、服务配送场次
≥30 场 32 6 6

非凡演讲场次 =3 场 3 5 3

因疫情影

响，非凡演

讲的参与人

数有所下

降。

社会组织发展探索培育

活动参与人次

≥150

人次
193 6 5

因疫情影

响，参与人

数主要为线

上。



质量指标

提升妇女之家增能升级

培训质量，切实提升基

层妇女之家服务能力，

培训出勤率

≥90% 100% 6 5

因疫情影
响，增能升
级培训调整
为线上开
展，培训的
形式以讲课
为主。

时效指标
项目完成及时，按时完成

率
≥95% 100% 6 5

因疫情影

响，较多的

配送等课程

集中于下半

年完成。

效益指标

社会效益

指标

建设妇儿中心大联盟，加

强各区妇儿中心联系
=100% 100% 10 10

从妇女群众的需求出

发，推进妇联组织和妇

女活动阵地的建设与发

展

=100% 100% 10 10

可持续影

响指标

通过各个项目的全面铺

开和推进，建立社会力

量助力妇儿家服务平台

模式，协助延长妇联工

作手臂

=100% 100% 10 10

满意度

指标

服务对象

满意度指

标

女性社会组织品牌公益

活动参与对象满意度
≥85% 97.5% 5 5

服务的女性社会组织满

意度
≥80% 97.5% 5 5

总分 100 91.99



财政项目支出绩效自评表
（2022 年度）

项目名称 巾帼园设施更新工程

主管部门 上海市妇女联合会 实施单位
上海市妇女儿童服务指导

中心（巾帼园）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 186.01 187.96 187.63 10 99.83% 9.98

其中：当年财政拨款 186.01 187.96 187.63 — 99.83% —

上年结转资金 — —

其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

于2022年完成对巾帼园六楼及四楼过道的修缮和对巾帼园地

下雨污水管道及出入口的改造。完成三楼多功能厅屏幕及音响

系统更新和五楼空调更新。

完成对巾帼园六楼及四楼过道的修缮

和对巾帼园地下雨污水管道及出入口

的改造。完成三楼多功能厅屏幕及音响

系统更新和五楼空调更新。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值

分

值
得分

偏差原因分

析及改进措

施

产出指标

数量指标

屋面、过道修缮工程计划

完成率
=100% 完成 6 4

完成六楼屋

面及四楼过

道的修缮，但

因预算调整

未能对九楼

屋面进行修

缮。

巾帼园地下雨污水管道

及出入口的改造工程计

划完成率

=100% 完成 6 4

为预算调整

后实施内容，

较原计划有

较大调整。

完成五楼空调更新 =100% 完成 6 4

为预算调整

后实施内容，

较原计划有

较大调整。

质量指标

屋面、过道修缮工程验收

合格率
=100% 100% 5 5

巾帼园地下雨污水管道

及出入口的改造工程验

收合格率

=100% 100% 5 5

屏幕验收合格率 =100% 100% 5 5

空调验收合格率 =100% 100% 5 5

时效指标
工程开工及时性 =100% 100% 6 4

因疫情影响，

部分工程集

中于下半年

完成。

工程完工及时性 ≥95% 100% 6 6



效益指标

经济效益

指标

完成屋面修缮，保障财产

安全
=100% 100% 7 6

完成了六楼

屋面的修缮，

但因预算调

整未能对九

楼屋面进行

修缮，大雨天

可能会有漏

水等情况。

社会效益

指标
保障巾帼园大楼安全

满足安

全要求

满足安

全要求
7 7

生态效益

指标

工程施工过程中遵守环

境保护相关要求的合规

性

合规 合规 8 8

可持续影

响指标
巾帼园大楼安全管理

安全、有

效

安全、有

效
8 8

满意度

指标

服务对象

满意度指

标

巾帼园大楼内办公人员

的满意度
≥85% 90% 5 5

三楼多功能设备使用人

员满意度
≥80% 90% 5 5

总分 100 90.98


