
财政项目支出绩效目标表
（2020年度）

申报单位名称：沪杏科技图书馆

项目名称： 科普之窗项目经费 项目类别： 其他一次性项目

计划开始日期： 2020-01-01 计划完成日期： 2020-12-31

是否含有政府购买服务： 否 绩效类型： 事业/专业类

项目概况：

楼宇科普宣传项目是上海市科委自2003年起下达的科普项目，项目集合了视频、音频、
图像、文字等多种形式的科普资料，同时运用多媒体技术将这些资料进行整合，读者以自由
浏览的方式，来选取个人喜欢的节目，是面向社会、贴近市民进行科普宣传的一种有效方式
，建成后深受市民百姓和科普管理部门的欢迎。2013年起，上海市科委每年以项目立项
或一次性专项形式，向我馆下达“上海科普微信项目”日常运营。该项目以“上海科普”服
务号和“上海科普订阅号”两个微信推广平台为载体，推动移动终端平台、微信服务平台等
现代科技新载体与数字科普优势资源的有机融合，利用新媒体技术，以提高市民科学素质为
根本，进一步普及科学知识，树立科学观念，倡导科学方法，努力在全社会形成学习科学，
相信科学，掌握科学，依靠科学，应用科学的良好氛围，努力实现公众科学素质的提高。引
导市民正确面对公共卫生事件和重大自然灾害等突发事件的反应能力，指导公众以科学的行
为和方式应对突发事件。

立项依据：

楼宇科普宣传项目的日常工作主要是负责全市500多台楼宇科普触摸屏的内容制作，使市
民能及时了解和掌握最新科普动态和科技信息，在每月科普内容的实时更新中，对各区新增
触摸屏做好统计汇总以及内容的更新，形成科普宣传点、面、线的有机结合。在完善楼宇科
普触摸屏内容制作的工作机制的同时，积极探索市区联动的模式，最大限度地发挥楼宇科普
宣传平台的作用。2015年起，我馆负责东方明珠广播移动电视“上海科普-爱生活”栏
目科普视频的制作。东方明珠移动电视在全市范围内公共交通，轨道交通的大屏内投放视频
信息，有着受众面广，宣传力度大的特点。基于这一平台，可以充分利用了乘客的碎片化时
间，通过视频的方式进行科普信息宣传和推送，最大限度地提升科普受众面和科普宣传的叠
加效应。我馆为落实李强书记在贵州考察期间提出的：“沪遵红色血脉相连，对口扶贫以钉
钉子精神狠抓落地见效”的要求，精准对接上海对口援助地区的基础教育，加强红色教育与
科技融合，宣传 “海纳百川、追求卓越、开明睿智、大气谦和”的上海城市精神，我馆与
贵州遵义、四川德阳等地区已开展科技交流与科学普及工作。先后赴贵州茅台镇中国工农红
军第一方面军红军小学、遵义市绥阳中学、四川德阳继光镇蓝剑希望小学等单位进行实地调
研，开展科普交流活动，将楼宇科普现有的资源和影响力辐射到对口援助地区，探索国内科
技、科普交流合作的新渠道。“上海科普微信订阅号”关注当今国内外科技前沿动态，围绕
科技热点，以每天一期四段的方式向读者推送科技咨询、科普场馆介绍、养生常识、生活小
百科等科普文化信息，为阅读者答疑解惑。“上海科普服务号”集成了上海地区科普资源，
内容涵盖了科普知识问答、科普活动公告、科普场馆介绍、求医指南、科技前沿、健康天地
、公共安全查阅等信息，开创了科普移动终端平台的先河。2016年“上海科普”微信增
设了科普期刊、科普图书和科普微课堂栏目，科普期刊模块免费提供2000多种杂志供读
者在线阅读，并做到实时更新，实现新老媒体的无缝衔接；科普书籍模块免费提供1200
0多册科普图书，每年增量2000册书籍提供读者在线阅读；科普微课堂栏目提供200
0部科普视频的在线浏览。

项目设立的必要性：

1、楼宇科普宣传项目是上海市民身边的科普信息窗口，是一种公益型科普设施。作为上海
科普面向社会、贴近市民进行科普宣传的有效一种方式，它集合了视频、音频、图像、文字
等多种形式的科普资料，同时运用多媒体技术将这些资料进行整合，市民以自由浏览的方式
，通过触摸点击来选取个人喜欢的节目。沪杏科技图书馆在筹建多媒体视频科技图书馆过程
中，经过视频科技资源的整合，集聚了国内外大量的科技视频资料片，为楼宇科普宣传项目
的拓展提供了平台。2、“上海科普”微信平台利用新媒体为传播形式，通过智能手机终端
传播相关科普信息，这对于提高市民的科学素养，促进上海城市的精神文明建设有着重要的
作用

保证项目实施的制度、措施：

1、我馆为事业一类全额拨款单位，2020年度专项资金来源为财政拨款，资金用于科普
微信内容制作；科普视频、科普期刊和科普书籍在线阅读功能的年度服务提供；日常制作用
耗材的购置以及外出拍摄素材产生的差旅费。2、2020年度专项资金来源为财政拨款，
资金用于科普视频制作；全市点位每月更新和设备的维护；科普视频光盘专辑制作；日常视
频拍摄及设备用耗材的购置；科普宣传资料的设计和制作；科普类专业书籍出版；联合制作
临床麻醉类科普视频；联合制作人工智能专题科普视频；以及外出科普合作、拍摄素材产生
的差旅费。

项目实施计划：

1、6月底完成上海科普微信项目（日常科普宣传）内容制作的政采平台的招投标工作和上
海科普微信项目（生物医药领域访谈栏目）内容制作三家比价采购工作；年底前完成上海科
普微信项目内容制作。2、完成全年科普视频制作；完成移动电视“上海科普爱生活”栏目
视频制作；完成全市点位每月更新和设备的维护；跟踪上海地区重大科普活动，如上海科技
节等，做好宣传视频的播放。
1、全馆员工通力配合”的组织保障机制和“分级推进、条块结合”的项目推进模式，积累
了较为成熟的科普统计调查管理经验，实现了科普统计数据连续多年送审科技部一次审核通
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总目标及阶段性目标：
过的佳绩。2、楼宇科普宣传项目积极构建视频科技信息资源服务平台。从大众化、专业化
着手，紧跟时代脉搏，贴近社会生活，把青少年科普教育放在首位，提升青少年的科技创新
精神和科学实践能力。3、上海科普”微信平台以提高市民科学素质为根本，利用新媒体弘
扬科学精神，普及科学知识，树立科学观念，倡导科学方法，努力在全社会形成学习科学，
相信科学，掌握科学，依靠科学，应用科学的良好氛围，努力实现公众科学素质的提高。

本项目上年度市级财政资金使用情况
项目总预算（元）： 1,627,900 项目当年预算（元）： 1,627,900

同名项目上年预算额（元）： 同名项目上年预算执行数（元）：
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2020年绩效目标
一级目标 二级目标 三级目标 指标目标值

投入与管理

投入管理

预算编制合理性 合理

预算执行率 =100%

预算资金到位率 =100%

财务管理

财务管理制度健全性 健全

财务监控有效性 有效

资金使用规范性 规范

实施管理

项目管理制度健全性 健全

资格审核（含复审）规范性 规范

信息公开实现率 规范

产出目标

数量

订阅号信息推送天数 =365天

服务号每月信息推送 =4次

“上海科普-爱生活”科普原创视频制作 =24部

质量 订阅号内容原创 >25%

时效 内容对接 云平台

效果目标 满意度
微信用户满意度 >=80%

第三方评价用户满意度 >70%

影响力目标 信息共享 跟踪报道 上海地区重大科普活动过程微信报道
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