
财政项目支出绩效目标表
（2020年度）

申报单位名称：上海世界城市日事务协调中心

项目名称： 城市日宣传推广 项目类别： 其他一次性项目

计划开始日期： 2020-01-01 计划完成日期： 2020-12-31

是否含有政府购买服务： 否 绩效类型： 事业/专业类

项目概况：

2020年“世界城市日”宣传推广工作计划继续保持既有的宣传力度，通过灯箱广告、媒
体及移动广告、广播电视等传统平台扩大宣传范围。拟策划并实施世界城市日的社会推广活
动，如青年公益活动、城市日主题（优秀案例）巡展、工地围挡宣传等活动，提高“世界城
市日”的社会知晓度。 在社会化媒体方面，通过微博、微信等各项新媒体平台运营
，对城市日事务协调中心各项工作进行线上推广。在国内外媒体宣传方面，制定并实施中长
期媒体报道宣传规划，有效提高“世界城市日”的国内外影响力。

立项依据：

上海市政府、住建部、外交部和中国贸促会《关于城市日有关工作的请示》（沪府[201
4]36号）、《中共中央 国务院关于进一步加强城市规划建设管理工作的若干意见》
、《中共上海市委 上海市人民政府关于深入贯彻中央城市工作会议精神进一步加强本市城
市规划建设管理工作的实施意见》

项目设立的必要性：

根据国务院批准的上海市政府、住建部、外交部和中国贸促会《关于城市日有关工作的请示
》（沪府[2014]36号），应当根据联大决议文精神和已达成的国际承诺，以“利用
‘世界城市日’平台服务于我国城镇化建设发展、引导国际议题、扩大国际影响”为目标，
在关注城市可持续发展这一基本领域的基础上，结合国际趋势和国内需要，确定每年“世界
城市日”的主题，以此引导国际议题，扩大国际影响。具体推广平台、载体包括：网站建设
、媒体宣传、出版物发行、各类国际活动的组织等。《中共中央 国务院关于进一步加强城
市规划建设管理工作的若干意见》中明确提出，需要“开展世界城市日、世界住房日等主题
宣传活动”。《中共上海市委 上海市人民政府关于深入贯彻中央城市工作会议精神进一步
加强本市城市规划建设管理工作的实施意见》中进一步指出，要依托世界城市日等平台，拓
展公众参与渠道，构建公众参与格局，带动城市文明程度和市民文明素质整体提升。

保证项目实施的制度、措施：

在具体项目运行管理方面，实行项目实施、项目监督和财务管理三岗分离。项目实施方面，
城市日协调中心指定专人负责项目跟进，与委托方沟通，共同推进项目实施。项目监督方面
，由城市日协调中心的主要领导负责，由其定期监督项目实施情况，以及项目实施进度与付
款安排是否相符。财务管理方面，由城市日协调中会计和出纳工作人员负责，将严格按照财
政批复、预算管理制度、财务管理规定，以及合同规定的付款流程执行。

项目实施计划：

2020年1-2月：形成新媒体项目、巡展项目、城市研究数据收集整理项目等各项目年
度及月度工作计划和方案，并按月度计划推进。2020年3月：形成优秀案例巡展活动项
目工作方案，并视情在第二、三季度完成巡展工作。 2020年4月：在确定2020年
度世界城市日年度主题的基础上，制定宣传推广初步方案。2020年5月： 启动灯
箱广告、广播电视等宣传内容的设计和制作工作。2020年7-10月：形成具体的宣传
推广方案报上级部门，并确定具体的项目执行计划；8月完成各项宣传品的设计工作，9月
完成制作工作；运用新媒体平台结合城市日主题活动进行线上传播，策划2次线上活动；实
施各项宣传推广工作，包括：组织播放城市日主题宣传视音频；开通世界城市日主题地铁文
化专列；布置宣传灯箱；在建筑工地围挡刊登城市日宣传内容；策划并实施城市日青年公益
活动；对接各项广告投放、并在10月份进行各项广告投放工作。2020年11-12月
：对2020年度各项宣传推广活动进行资料汇总、总结和效果评估。

总目标及阶段性目标：

在项目工作目标方面，通过一段时间的努力，希望将城市日打造成一个在全球城市可持续发
展领域发挥重要影响力的交流与合作平台，通过积极参与该平台建设，学习国际先进经验，
促进我国新型城镇化工作，与此同时提高中国在全球城市化进程中的话语权，推动国家外交
与地方公共外交的多层次协调发展。计划于2020年3月完成新媒体项目、城市研究数据
收集整理项目等各年度及月度工作计划和方案，并按月度计划推进；2020年8月对接定
向赛项目等活动，并在10月份完成项目；2020年9月对接各项广告投放、并在10月
份进行各项广告投放工作。

本项目上年度市级财政资金使用情况
项目总预算（元）： 2,800,000 项目当年预算（元）： 2,800,000

同名项目上年预算额（元）： 3,274,000 同名项目上年预算执行数（元）： 3,274,000
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2020年绩效目标
一级目标 二级目标 三级目标 指标目标值

投入与管理

投入管理
预算资金到位率 =100%

预算执行率 =100%

财务管理
资金使用规范性 规范

财务管理制度健全性 健全

实施管理

项目计划完成率（%） =100%

项目质量可控性 健全

合同管理完备性 完备

项目管理制度健全性 健全

资产管理 资金到位率 =100%

产出目标

数量

网站信息更新率 =100%

宣传品发放 >=5000册

车辆广告预计覆盖乘客数 >=5000000人次

“点亮城市”等线上活动开展参与人数 >=2000000人次

媒体宣传覆盖面 >=100家

新媒体运营线上发稿数 >=140篇

新媒体运营线下活动 >=1次

线下活动参与人数 >=5000人

城市研究信息搜集整理数量 >=5000篇
城市日配套活动的广告、媒体和形象设计完成

率
=100%

优秀案例巡展 =1次

地铁文化列车预计覆盖乘客数 >=10000000人次

法律保障到位率 =100%

质量

网站信息更新达标率 =100%

“点亮城市”等线上活动参与人数达标率 =100%

线下活动参与人数达标率 =100%

优秀案例巡展达标率 =100%

新媒体运营线上发稿合格率 =100%

新媒体运营线下活动合格率 =100%

车辆广告预计覆盖乘客数达标率 =100%

地铁文化列车预计覆盖乘客数达标率 =100%

媒体宣传覆盖面达标率 =100%
城市日配套活动的广告、媒体和形象设计达标

率
=100%

宣传品发放达标率 =100%

法律保障达标率 =100%

城市研究信息搜集整理达标率 >=90%

时效

网站信息更新及时率 =100%

新媒体运营更新及时率 =100%

“点亮城市”等线上活动开展及时率 =100%

线下活动组织实施及时率 =100%

优秀案例巡展组织实施及时率 =100%

新媒体运营线上发稿更新及时率 =100%

新媒体运营线下活动实施及时率 =100%

车辆广告预计覆盖乘客数及时率 =100%

地铁文化列车预计覆盖乘客数及时率 =100%

媒体宣传覆盖面及时率 =100%
城市日配套活动的广告、媒体和形象设计及时

率
=100%
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宣传品发放及时率 =100%
法律保障及时率 =100%

城市研究信息搜集整理及时率 =100%

成本 宣传推广项目成本 =280万元

效果目标

经济效益 城市可持续发展理念社会认可度 显著提升

社会效益

社会满意度 ≥60%

服务对象满意度 ≥60%

参与活动群体满意度 >=80%

城市日社会知晓度提高率 >=20%

环境效益 线下活动现场环境清洁度 =100%

满意度
群众满意度 >=60%

活动参与满意度 >=80%

影响力目标

长效管理 人员到位率 =100%

人力资源 人员满意度 =100%

部门协助 宣传推广部门协助参与率 >=30%

配套设施 配套设备到位率（%） =100%

信息共享 信息共享率 >=80%
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